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Key messagesey essages

1. Many factors are affecting food manufacturing
2. High costs and a high dollar are key drivers
3. Consumers also want lower prices
4 Lower prices are driving sales for food companies4. Lower prices are driving sales for food companies
5. Coles is also supporting new product development
6. Strong partnerships will drive future growth



High manufacturing labour costsg g
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Source: United States Department of Labor, Bureau of Labor Statistics (BLS), 2011.



a strong Australian dollar g



and weak consumer spending
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are hurting some food manufacturersg



Coles has invested in lower prices p
to drive sales



Our big brand partners are helpingOu b g b a d pa t e s a e e p g



Delivering lower prices for customersg p
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Coles "Down Down" suppliers are winning Co es o o supp e s a e g
Grocery Food Category sales growth of greater than 20% post Down Down
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Customers want to buy Australiany



Over 90% of Coles brand is AustralianO e 90% o Co es b a d s ust a a

100% Fresh Coles 
Brand meat is 
Australian

96% Coles Brand 
fresh fruit and 
vegetables isvegetables is 
Australian

89% Coles Brand 
frozen vegetables 
are Australianare Australian



Coles Brand is a big supporter of Co es a d s a b g suppo te o
local food manufacturers

350 Australian 
suppliers of Coles 
Brand products

$3.9 billion in last 
year paid to 
Australian Coles 
Brand suppliers



Coles brand helps many smaller, local Co es b a d e ps a y s a e , oca
companies survive and grow



Coles supports new product development Co es suppo ts e p oduct de e op e t
by Australian food companies

Simply LessSimply Less 
Range is 83% 
AustralianAustralian

Outback Spirit 
100% Australian

First Australian 
sourced Coles 
Brand canned 
pineapple for 
20Grill Range 20 yearsGrill Range 

100% Australian



Private label is growing in tough times g g g
but is only 1 in 5 products in our stores



Claims that canned fruit imports are C a s t at ca ed u t po ts a e
‘flooding’ supermarket shelves are false



Brands and private label p
are working together

Coles Brand 
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Strong partnerships will drive future growthSt o g pa t e s ps d e utu e g o t



Questions


